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tono di ottimizzare le procedure di 
trasfusione, controllando il proces-
so e permettendo poi di separare 
correttamente a valle le tre compo-
nenti principali, cioè plasma, globuli 
rossi e piastrine.

Strumenti di ambito medicale e 
destinati ai centri di raccolta sangue, 
su cui l’azienda nata nel 1981 ha però 
innestato robuste dosi di design, 
tanto da conquistare il compasso 
d’oro nel 2022 per il prodotto realiz-
zato insieme al centro di ricerca  Ce-
friel. «L’essere made in Italy – spie-
ga l’imprenditrice – è il nostro ele-
mento distintivo, un patrimonio che 
sviluppiamo a partire dal nome del 
prodotto e dal design, su cui abbia-
mo investito in modo convinto: in 
media il 15% dei nostri ricavi è al ser-
vizio dell’innovazione».

Ad oggi sul mercato statunitense 
l’azienda è presente in 35 Stati e si 
avvicina a una quota di mercato del 
50% nel segmento specifico delle bi-
lance per la raccolta di sangue inte-
ro, rapida espansione oltreatlantico 
che ha contribuito in modo decisivo 
a trainare la crescita del fatturato.

Al centro della nuova commessa 
a stelle e strisce c’è  proprio “Mila-
no”, la bilancia smart per la dona-
zione di sangue che combina misu-
razione di precisione con funzioni di 
gestione del dato e connettività bi-
direzionale con i principali sistemi 
gestionali dei blood center.

L’ipotesi per il 2026 è quella di 
sviluppare i ricavi ancora una volta 

lioni);  Virgin Radio (3 milioni); Ra-
dio 24 (2,6 milioni) e Rai Radio 2 
(2,56 milioni) a chiudere la top ten.

Nello specifico di   Radio 24, 
continua il percorso di crescita su 
tutti i parametri confermando 
l’alta fidelizzazione e il forte gra-
dimento dell’offerta editoriale. 
Premiata l’evoluzione della stra-
tegia multicanale e la forza del 
brand di Radio 24, basata sulla 
credibilità dell’informazione e 
sulla qualità dei contenuti, sia nei 
GR sia nei programmi. 

La community di Radio 24 si am-
plia anche grazie ad una attività so-
cial che nel 2025 registra oltre 2,7 
milioni di follower, mettendo a se-
gno una crescita pari a +32% rispet-
to all’anno precedente. L’offerta 
podcast – in continua evoluzione 
grazie alla grande capacità narrati-
va e di approfondimento di Radio 24 
– registra una media di 9 milioni di 
ascolti mese, segnando il picco mi-
gliore di sempre a ottobre con 10,2 
milioni di ascolti. Nel 2025 sono 
state prodotte 16 nuove serie di po-
dcast originali che, sommate alle 
nuove stagioni dei Podcast conti-

nuativi, portano ad un totale di 540 
nuovi episodi diffusi sulla piatta-
forma di Radio 24 (Sito, App mobile, 
App per Ctv e Alexa) e su tutte le 
piattaforme di ascolto on demand.

«L’impegno costante nello svi-
luppo strategico di Radio 24 verso 
un sistema multipiattaforma evo-
luto – commenta l’amministratore 
delegato del Gruppo Il Sole 24 Ore 
Federico Silvestri – ha permesso di 
offrire al pubblico una rosa sempre 
più ampia di entry point. Questo la-
voro ha portato a incrementare con 
successo il coinvolgimento e la fe-
deltà dei nostri ascoltatori.  Siamo 
molto soddisfatti di questi risultati, 
frutto di una strategia che coinvolge 
tutto il gruppo e che punta a valo-
rizzare i nostri asset nel contesto 
sfidante dell’era digitale. Radio 24 
rappresenta un tassello fondamen-
tale nell’ecosistema informativo 
multimediale del Gruppo Il Sole 24 
Ore, grazie alla sua capacità di evol-
versi e integrarsi con gli altri media 
del Gruppo, caratteristica partico-
larmente apprezzata da un mercato 
che ha scelto i tanti progetti cros-
smediali proposti». 

«La crescita del gradimento edi-
toriale è ancora una volta il ricono-
scimento migliore per l’intera reda-
zione e per tutto lo staff che ogni 
giorno contribuisce al successo del-
la radio. Un riconoscimento alla 
tempestività e qualità dell’informa-
zione di Radio 24, ancora più signi-
ficativo in un contesto mediatico 
contraddistinto da fake news e di-
sinformazione», dichiara il Diretto-
re di Radio 24, Fabio Tamburini.

Per il vicedirettore esecutivo di 
Radio 24, Sebastiano Barisoni: 
«Radio 24 si conferma così un pun-
to di riferimento nell’informazione 
libera, autonoma e competente, ca-
pace di evolversi e di sfruttare le 
nuove possibilità di fruizione, co-
me nel caso dei podcast, senza per-
dere la propria vocazione origina-
ria, quella di un’informazione au-
torevole e un racconto di qualità 
premiato dagli ascoltatori».

—R. I. T.
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per la videosorveglianza. Seguono 
gli elettrodomestici connessi (20%), 
le soluzioni per il risparmio energe-
tico (14%) e gli smart speaker (11%). 
Lo rivela la ricerca dell’Osservatorio 
Internet of Things (IoT) del Politec-
nico di Milano che verrà presentato 
martedì prossimo durante il conve-
gno “Smart home tra continuità e in-
novazione: sicurezza, nuovi ecosi-
stemi e AI aprono il futuro” che Il So-
le 24 Ore è in grado di anticipare.

«Il mercato della smart home in 
Italia continua a crescere nel 2025, 
trainato soprattutto da sicurezza e 
comfort – segnala Giulio Salvadori, 
direttore dell’Osservatorio IoT –. I 
consumatori sono più convinti del 
valore delle soluzioni per la casa 
smart e l’offerta evolve verso ecosi-
stemi più completi, in cui dispositivi, 
servizi e piattaforme si integrano».

Guardando al futuro, l’interesse 
dei consumatori resta elevato, in 
particolare verso applicazioni in 
grado di migliorare l’efficienza 
energetica e il comfort abitativo con 

Luca Orlando

«Le prospettive? Lo scorso anno nel 
mercato Usa siamo già arrivati a 4,5 
milioni di dollari, che pensiamo di 
raddoppiare nel 2026». 

Nell’anno nero dei dazi arriva 
proprio dagli Stati Uniti la spinta 
principale per Barbara Sala, ceo di 
Delcon, produttore bergamasco di 
apparati trasfusionali giunto al 
nuovo record di ricavi, oltre i 14 mi-
lioni di euro, in progresso del 25% ri-
spetto all’anno precedente. Busi-
ness sviluppato per oltre il 90% ol-
treconfine, con il mercato statuni-
tense diventato in pochi anni il 
principale sbocco. 

«Nonostante i dazi, che abbiamo 
in parte assorbito, trasferendo ai 
clienti solo qualche punto percen-
tuale di aumento, negli Stati Uniti 
vediamo ottime prospettive. Nei 
prossimi due anni abbiamo ottenu-
to ordini per quasi otto milioni di 
dollari, grazie alla fornitura di oltre 
duemila dei nostri dispositivi». Og-
getti hi-tech (le bilance “Milano”, i 
sigillatori “Roma” e la piattaforma 
che utilizza l’AI per incentivare le 
donazioni OpenChair) che consen-

Maxi commessa negli Usa 
per gli apparati trasfusionali 
della Pmi bergamasca 

Innovazione

Nella nicchia   delle  bilance 
negli Stati Uniti l’azienda  
ha ora il 50% del mercato

‘ Il ceo Barbara Sala: 
«Design e ricerca 
sono le nostre armi
Made in Italy elemento 
distintivo per crescere» 

Enrico Netti

In un quinquennio il mercato italia-
no della smart home ha visto una 
corsa al raddoppio passando dai 505 
milioni del 2020 fino a raggiungere 
nel 2025 per la prima volta il miliardo 
di valore grazie al +11% sull’anno 
precedente. Una evoluzione che ora 
cavalca l’intelligenza artificiale su 
cui vengono sviluppati nuovi servizi. 

Il mercato – il 63% degli italiani ha 
almeno un oggetto smart e di questi 
il 37% ha in casa tra i 6 e i 10 dispositi-
vi smart – è trainato soprattutto dalle 
soluzioni per la sicurezza dell’abita-
zione (30%) tra cui sensori e sistemi 

La domanda è trainata 
da sicurezza e  soluzioni 
per il risparmio energetico

Politecnico di Milano

marchio biologico italiano
Intesa in Conferenza Stato Regioni sul 
decreto del ministero dell’Agricoltura, 
della Sovranità alimentare e delle 
Foreste sulle condizioni e modalità di 

attribuzione del Marchio biologico 
italiano. Istituito nel 2022 come mar-
chio nazionale aggiuntivo rispetto al 
logo biologico della Ue, è finalizzato a 
rafforzare riconoscibilità e competitività 

dei prodotti biologici italiani, in coerenza 
col Piano d’azione nazionale per la 
produzione biologica 2024-2026. Le 
Regioni hanno chiesto la costituzione di 
un gruppo di lavoro dedicato.

La raccolta sangue hi tech 
spinge Delcon al record  

a doppia cifra (puntando a 17-18 
milioni di euro) andando ad allar-
gare ulteriormente l’organico, arri-
vato a 50 unità in Italia, a cui se ne 
aggiungono altre cinque negli Stati 
Uniti. «Ad oggi siamo presenti in 70 
Paesi – spiega Sala – e per seguire 
in modo puntuale i mercati abbia-
mo inserito responsabili commer-
ciali dedicati a singole aree. Ma l’al-
tra area di sviluppo riguarda il pro-
dotto, con il progressivo inseri-
mento di nuove tecnologie e 
dell’Intelligenza artificiale». 

A fianco degli apparati hardware, 
Delcon sviluppa infatti una piatta-
forma software per gestire il proces-
so di trasfusione e monitorare in 
modo puntuale i comportamenti dei 
donatori, migliorando in media i 
tassi di raccolta tra gli individui. 

Se in passato l’azienda si era or-
ganizzata per produrre una media 
di 300 apparati all’anno, la capacità 
produttiva è stata progressivamente 
quintuplicata, sia attraverso am-
pliamenti produttivi che con l’utiliz-
zo di metodiche lean di ottimizza-
zione degli spazi e dei processi. Del-
con, che inizialmente realizzava 
hardware per conto terzi, ha optato 
successivamente per affiancare a 
questa attività un proprio brand, 
con lavorazioni meccaniche e com-
ponentistica legata quasi intera-
mente ad una rete di fornitura loca-
le. «A Grassobbio realizziamo l’as-
semblaggio – spiega l’imprenditrice 
– ma il cuore della nostra attività è la 
capacità di progettare e ingegneriz-
zare i prodotti, che poi distribuiamo 
nei mercati in tutto il mondo. Le 
prospettive restano positive e credo 
che quest’anno potremmo allargare 
l’organico di altre 4 o 5 unità». 
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Radio 24, prosegue 
la crescita degli ascolti:
2,6 milioni ogni giorno

Il 2025 ha chiuso, per il mondo ra-
dio, con un ascolto pari a 35 milioni 
nel giorno medio e 7,7 milioni nel 
quarto d’ora medio (AQH).

È quanto emerge dai dati diffusi 
da Audiradio  sugli ascolti radiofo-
nici relativi all’intero anno 2025 (28 
gennaio-22 dicembre) e al quarto 
trimestre 2025 (14 ottobre-22 di-
cembre) per le emittenti nazionali e 
al secondo semestre per le emittenti 
locali (24 giugno-22 dicembre).

Rtl 102.5 si conferma – per l’inte-
ro 2025 – la prima radio d’Italia con 
6,616 milioni di italiani all’ascolto 
ogni giorno seguita nel giorno me-
dio da Radio Italia Smi (6,4 milioni); 
Rds (6 milioni); Deejay (5,4 milioni); 
Radio 105 (4,98 milioni); Radio Kiss 
Kiss (4 milioni); Rai Radio 1 (3,1 mi-

Il mercato della casa smart 
raggiunge il   miliardo nel 2025

il 71% degli utenti che si dice interes-
sato a soluzioni per ottimizzare i 
consumi energetici dell’abitazione. 
In questo contesto, bonus e incentivi 
per la smart home potrebbero gioca-
re un ruolo determinante, contri-
buendo a una riduzione dei consumi 
energetici annuali compresa tra 
2.600 e 3.100 GWh su scala naziona-
le. In fin dei conti agli italiani oltre 
alla sicurezza interessa tagliare i 
consumi in bolletta. 

«L’intelligenza artificiale è cen-
trale non solo per l’automazione 
domestica ma anche per la manu-
tenzione predittiva e l’ottimizzazio-
ne dei consumi energetici» spiega 
Angela Tumino, direttrice dell’Os-
servatorio IoT. Con l’AI i consuma-
tori hanno un aumento del valore 
percepito, una maggiore propen-
sione all’acquisto di dispositivi “AI 
ready” e un aumento del tasso di at-
tivazione degli abbonamenti che ne 
sbloccano il pieno potenziale. 

enrico.netti@ilsole24ore.com
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Per l’emittente incremento
dell’attività social: follower
a quota 2,7 milioni (+32%)

Gruppo Il Sole 24 Ore

La sede di Grassobbio. In provincia di Bergamo quartier generale e produzione di Delcon 

Multicanale. Premiata  la forza del brand dell’emittente del Gruppo Il Sole 24 Ore
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